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КОЛОРИСТИЧЕСКАЯ ГАММА ГРАФИЧЕСКОГО КОМПЛЕКСА 
ТЕЛЕВИЗИОННОГО ФЕСТИВАЛЯ «СИНЯЯ ПТИЦА» ПО 

ЦВЕТОВОМУ КРУГУ СТЕПАНОВА 

 

COLORISTIC GAMMA OF THE GRAPHIC COMPLEX OF THE 

BLUE BIRD TV FESTIVAL ACCORDING TO STEPANOV'S COLOR 

CIRCLE 

 

Аннотация. Статья посвящена глубокому исследованию колористики графического 
комплекса телевизионного фестиваля «Синяя птица», а также разработке практических 
рекомендаций, направленных на оптимизацию цветовой гаммы с использованием цветового 
круга Степанова. В условиях высокой конкуренции за внимание зрителей, визуальная 
гармония и эстетическая привлекательность становятся не просто желательными, а 
ключевыми факторами, определяющими успех любого проекта. В рамках исследования 
акцентируется внимание на важности применения научно обоснованного подхода к 
колористике, который способен не только создать запоминающийся и привлекательный образ, 
но и эффективно передать заложенные в проект смыслы и идеи. Анализ существующих 
проблем в графическом комплексе фестиваля позволяет выявить дисбаланс цветовых 
решений, что, в свою очередь, негативно сказывается на общем восприятии проекта 
зрителями. В статье предлагаются конкретные и практические рекомендации по созданию 
сбалансированных и выразительных цветовых палитр, что, безусловно, позволит повысить 
визуальную когерентность и эмоциональное воздействие на целевую аудиторию. Эти 
рекомендации могут включать в себя использование определенных цветовых сочетаний, а 
также советы по их применению в различных элементах графического дизайна, что в 
конечном итоге будет способствовать созданию более привлекательного и запоминающегося 
визуального контента для фестиваля «Синяя птица». 

Ключевые слова: колористика; графические комплексы; телевизионный фестиваль; 
«Синяя птица»; цветовой круг Степанова. 

Abstract. This article focuses on a thorough study of the color scheme of the Blue Bird TV 

Festival, as well as the development of practical recommendations aimed at optimizing the color 

palette using the Stepanov color wheel. In today's highly competitive environment, visual harmony 
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and aesthetic appeal have become not just desirable but crucial factors in determining the success of 

any project. This research emphasizes the importance of adopting a scientifically grounded approach 

to color design, which not only creates a memorable and visually appealing image but also effectively 

conveys the intended message and ideas. An analysis of the existing problems in the festival's graphic 

complex reveals an imbalance in color solutions, which negatively affects the overall perception of 

the project by the audience. The article provides specific and practical recommendations for creating 

balanced and expressive. 

Key words: coloristics; graphic complexes; television festival; Blue Bird; Stepanov. 

 

Изучение цветовых моделей началось с античных теорий, где философы 

выделяли первичные цвета. Аристотель определял три основных цвета, 

соответствующих стихиям. В эпоху Возрождения Леонардо да Винчи развивал 

идеи гармонии цветов, закладывая основы колорита. Эти концепции 

формировали понимание цвета как эстетического и природного феномена. В 

XVII веке Исаак Ньютон экспериментально доказал спектральную природу 

света. «В 1664–1668 гг. Исаак Ньютон (1643–1727) провел серию опытов по 

изучению солнечного света и причин возникновения цветов. Результаты 

исследований были опубликованы в 1672 г. под названием «Новая теория света 

и цветов». Этой работой Ньютон заложил основу современных научных 

представлений о цвете [6, c. 7]». Это открытие положило начало систематизации 

цветовых моделей, переведя их из области философии в сферу науки. 

Развитие колориметрии связано с моделями восприятия цвета человеком. 

В XIX в. Томас Янг и Герман фон Гельмгольц создали трехкомпонентную 

теорию цветового зрения, ставшую основой современных RGB-систем, 

формализующих цвет как смешение световых излучений. В XX веке научный 

подход к цвету стал важен в медиадизайне, где точное воспроизведение и 

гармонизация критичны. Стандартизированные цветовые пространства, такие 

как CIE 1931, обеспечили универсальный язык для описания цветов, что 

способствовало применению колориметрических методов в визуальных 

коммуникациях, включая телевизионный дизайн. 

Цветовой круг Степанова объединяет традиционные и современные 

колористические концепции, основываясь на модели Йоханнеса Иттена. Он 

адаптирован для продукции Санкт-Петербургского завода художественных 

красок и сочетает классические принципы цветовой гармонии с современными 
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требованиями визуального дизайна. Эта система учитывает физические свойства 

цветов и их психологическое восприятие, что делает ее удобной и научно 

обоснованной для художников и дизайнеров. Модель предлагает универсальный 

подход к подбору гармоничных цветовых комбинаций, важный в медиадизайне 

для передачи информации и эмоций. Цветовой круг Степанова повышает 

эффективность визуальной коммуникации, обеспечивая точность и 

выразительность цветового языка в медиапродуктах. 

Цветовые решения способны вызывать устойчивые эмоциональные и 

смысловые ассоциации у зрителей. Эти ассоциации формируются как на основе 

культурного опыта, так и через универсальные психофизиологические реакции. 

Например, теплые тона часто ассоциируются с энергией и активностью, тогда 

как холодные – со спокойствием и профессионализмом. Такие закономерности 

становятся важным инструментом в медиадизайне. Смысловые ассоциации 

цветов не являются абсолютными и зависят от контекста их применения. В 

телевизионной графике цвет выполняет функцию семиотического кода, 

передающего дополнительные смыслы помимо основного содержания. 

Грамотное использование цветовой символики усиливает коммуникативный 

эффект визуальных сообщений. Это особенно значимо для мероприятий, 

ориентированных на детскую аудиторию. 

Графический комплекс фестиваля «Синяя птица» включает логотип, 

афиши, заставки, титры и интерфейсные решения, формируя его визуальную 

идентичность. Логотип является основным знаком, афиши и заставки 

сопровождают мероприятия, а титры и интерфейсные решения обеспечивают 

информативность и навигацию. Систематизация этих элементов помогает 

понять их взаимосвязь и роль в едином стиле, что важно для анализа 

колористической гаммы фестиваля и оценки цветовых решений. 

В палитре фестиваля «Синяя птица» доминирует синий цвет, что отражает 

концепцию бренда и его название. Синий используется в качестве основного 

тона в логотипе, афишах и заставках. Этот выбор обусловлен символикой синего 

цвета, ассоциирующегося с мечтой, творчеством и бесконечностью. В 
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дополнение к синему, фиолетовый цвет также занимает важное место в 

графическом комплексе, добавляя глубину и загадочность. Фиолетовый 

ассоциируется с вдохновением и духовностью, что гармонично сочетается с 

общей темой фестиваля. 

Основой методологии анализа колористики графического комплекса 

телевизионного фестиваля «Синяя птица» является применение цветового круга 

Степанова. Данный инструмент позволил провести декомпозицию 

существующей палитры на цвета первого, второго и третьего уровней. 

Первичные компоненты включают доминирующие цвета, которые определяют 

общий визуальный образ фестиваля. Вторичные компоненты представлены 

акцентными и фоновыми оттенками, дополняющими основную гамму. В 

процессе декомпозиции были выделены ключевые цвета, используемые в 

логотипе, титрах и фоновых элементах. Круг Степанова обеспечил 

систематизацию этих цветов по их взаимному расположению и гармоническим 

связям. Это позволило выявить соотношение теплых и холодных тонов, а также 

определить базовые цветовые комбинации, формирующие текущий стиль. 

Полученные данные стали основой для дальнейшей оценки цветовой гармонии. 

Оценка цветовой гармонии проводилась по четырем критериям: 

контрастность, насыщенность, температурный баланс и семантическая 

согласованность. Контрастность определяла различия между основными и 

акцентными цветами, влияя на читаемость. Насыщенность оценивала 

интенсивность цветов для эмоционального воздействия. Температурный баланс 

анализировал соотношение теплых и холодных оттенков, а семантическая 

согласованность проверяла соответствие цветов символике фестиваля. 

Для выявления сильных и слабых сторон цветовой гаммы «Синей птицы» 

был применен метод сравнительного анализа с эталонными телевизионными 

брендами, ориентированными на детско-юношескую аудиторию. Этот подход 

позволил сопоставить используемые цветовые решения с общепринятыми 

стандартами в нише. Как отмечается в источнике: «Полярная композиция. 

Доминантой служит пара контрастирующих цветов противоположных 
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(полярных в цветовом круге): взаимодополнительных из 10-ступенчатого круга 

или пара контрастных цветов из 6-ти, 12-ступенчатого [6, c. 17]». Данный 

принцип использовался для оценки контрастности и гармонии в палитрах 

конкурентов. 

Анализ графического комплекса фестиваля «Синяя птица» выявил 

визуальный дисбаланс из-за чрезмерной монохромности синей доминанты и 

недостатка фиолетовых акцентов. Преобладание синих оттенков создает 

однородность, лишая пространство динамики и выразительности, что может 

вызывать зрительное утомление. Это противоречит принципам комфортной 

визуальной среды, где гармония цветов важна. Психологи отмечают, что 

некомфортная визуальная среда раздражает, и предлагают изменить 

колористику. «В настоящее время психологи считают наружную рекламу 

основным раздражающим фактором большого города. Проблему некомфортной 

визуальной среды можно решить либо изменением колористики, либо введением 

суперграфики на фасадах зданий и сооружений, что обновит старую застройку и 

сделает более четкую идентификацию региона [11, c. 47]». В контексте 

фестиваля «Синяя птица» отсутствие разнообразия в цветовой палитре, включая 

недостаток фиолетовых оттенков, может привести к аналогичному эффекту 

визуального дискомфорта. 

Некоторые цветовые элементы графического комплекса фестиваля «Синяя 

птица» не соответствуют концепции бренда и его целевой аудитории. 

Используемые оттенки не отражают творческий характер мероприятия, что 

создает дисгармонию и снижает эффективность коммуникации. В динамических 

сценах нарушены принципы гармоничного сочетания цветов, что приводит к 

хаотичному смешению оттенков и снижает эстетическое воздействие. 

Необходим более сбалансированный подход к цветовой палитре, включая синий 

и фиолетовый цвета. 

Для разработки колористической гаммы графического комплекса 

фестиваля «Синяя птица» была применена методика систематического подбора 

цветов на основе сегментов и комбинаторных принципов круга Степанова. 
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Основной акцент сделан на использовании сегментов, обеспечивающих 

оптимальные цветовые сочетания. Методика включает последовательное 

определение базовых и дополнительных тонов через анализ взаимного 

расположения цветов в круге. Такой подход позволяет создавать палитры с 

высокой степенью визуальной согласованности и эмоциональной 

выразительности. 

В результате применения методики была сформирована базовая палитра 

для графического комплекса фестиваля с акцентом на доминирующий синий 

спектр. Синий цвет, являющийся смысловым и символическим ядром бренда 

«Синяя птица», занял центральное положение в колористической схеме. Его 

положение в цветовом круге Степанова определило выбор выразительных 

бирюзово-аметистовых гармоний. Данное решение подчеркивает творческую 

направленность фестиваля, соответствуя его символике и целевому восприятию 

аудиторией. 

Графический комплекс телевизионного фестиваля «Синяя птица» 

включает логотип, афиши и титры, каждый из которых выполняет определенную 

визуальную функцию. Логотип является основным идентификатором бренда и 

требует доминирования синего цвета, символизирующего название фестиваля. 

Для афиш используются более широкие цветовые комбинации, способные 

привлечь внимание и передать атмосферу мероприятия. Титры же должны 

обеспечивать читаемость на фоне видеоизображения, что требует контрастных, 

но не отвлекающих цветовых решений. При выборе первичных и вторичных 

цветов для этих элементов применялись принципы цветового круга Степанова. 

Первичный цвет для логотипа – синий (основной тон круга), подчеркивающий 

тематику фестиваля. Цвета третьего уровня, такие как аметистовый и 

бирюзовый, добавляются для создания равновесия и визуального разнообразия. 

Для афиш используются комплементарные сочетания, например, синий с 

оранжевым, обеспечивающие высокую контрастность и эмоциональное 

воздействие. Титры сочетают синий фон с белым или светло-желтым текстом 

для оптимальной читаемости. 
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Рисунок 1 – Цветовой круг Степанова                       Рисунок 2 – Гармонии 

                                                                                 родственно-контрастных цветов 

 

Динамические носители, такие как видеоролики, требуют особого подхода 

к цветовым решениям из-за их временного характера и движения. Здесь важно 

использовать цвета, которые сохраняют визуальную ясность при быстрой смене 

кадров. Применяются аналогичные гармонии по цветовому кругу Степанова, но 

с акцентом на плавность переходов. Например, для заставок и анимации 

используются смежные цвета (синий, голубой, аметистовый и фиолетовый), 

создающие ощущение единства и динамики без резких контрастов. Статические 

носители, включая полиграфическую продукцию (буклеты, плакаты), допускают 

более сложные и детализированные цветовые схемы. Здесь можно использовать 

триадные сочетания, такие как синий, желтый и красный, которые обеспечивают 

богатство визуального восприятия при длительном рассмотрении. Учитывая, что 

полиграфическая продукция часто является и сувенирной, важно сохранять 

символику фестиваля через доминирующий синий цвет. Одновременно 

вторичные цвета добавляются для выделения информации и создания 

эмоционального фона, соответствующего детской аудитории. 

Синий цвет в названии фестиваля «Синяя птица» несет глубокую 

символическую нагрузку, связанную с идеей творческого полета и вдохновения. 

Он традиционно ассоциируется с небом, бесконечностью и мечтой, что 

соответствует концепции фестиваля, направленной на раскрытие талантов детей 

и подростков. Данный цвет символизирует стремление к высотам искусства и 
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творческой свободе. Визуальное воплощение этой символики через 

доминирование синего цвета в графическом комплексе создает узнаваемый 

бренд и усиливает смысловую связь с названием мероприятия. 

Предложенные комбинации синего с серебристым и синего с бирюзовым 

оказывают специфическое эмоциональное воздействие на целевую аудиторию 

фестиваля. Синий в сочетании с серебристым передает ощущение 

современности и технологичности, что актуально для телевизионного формата 

мероприятия. Это сочетание создает впечатление динамики и инноваций, 

привлекая внимание молодой аудитории. 

Золотой и белый цвета подчеркивают преемственность традиций детского 

творчества. Золотой символизирует достижения и высокое качество, отражая 

конкурсную составляющую фестиваля, а белый добавляет чистоты и 

невинности, соответствуя детской тематике. Вместе они создают визуальный 

язык, который уважает историю фестиваля и поддерживает молодых талантов, 

гармонично интегрируясь в общую палитру графического комплекса. 

Оценка визуальной гармонии графического комплекса фестиваля «Синяя 

птица» основывается на объективных критериях, таких как баланс цветовых 

пропорций и контрастность по насыщенности. Эти параметры анализируются с 

использованием цветового круга Степанова, что обеспечивает научный подход к 

эстетической согласованности. Анализ пропорций выявляет доминирующие и 

акцентные оттенки, а контрастность по насыщенности измеряется угловыми 

расстояниями между оттенками. Оптимальный уровень контрастности создает 

динамичные и уравновешенные визуальные решения, что является ключевым 

для оценки качества медиадизайна. 

Эмоциональное воздействие цветовых решений оценивается через их 

соответствие возрастным особенностям целевой аудитории фестиваля. Детское 

восприятие отличается повышенной чувствительностью к ярким и чистым 

тонам, что необходимо учитывать при выборе палитры. Как отмечается в 

исследованиях, «Светлотные отношения цветов имеют огромное значение для 

построения композиции, ведь известно, что одни и те же цветовые тона, взятые 
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в разных светлотных или тональных отношениях, производят на зрителя весьма 

различное эмоциональное впечатление» [6, c. 20]. Для фестиваля «Синяя птица», 

ориентированного на детскую и семейную аудиторию, предпочтительны 

комбинации, вызывающие позитивные ассоциации. Избыточная контрастность 

или дисгармоничные пропорции могут провоцировать негативные эмоции у 

юных зрителей. Поэтому оценка строится на анализе соответствия палитры 

психологическим характеристикам восприятия в конкретных возрастных 

группах. 

Прогнозирование влияния предложенных цветовых схем на аудиторию 

фестиваля опирается на фундаментальные законы цветовосприятия и 

культурные ассоциации, специфичные для детской аудитории. Дети обладают 

уникальным восприятием цвета, обусловленным психологическими и 

возрастными особенностями. Исследования показывают, что определенные 

цвета могут вызывать у детей сильные эмоциональные отклики и формировать 

устойчивые ассоциации с брендом. На основе выполненного анализа 

современных работ в статье конкретизируется связь между визуальной 

информацией и факторами [5, c. 2]. Культурные ассоциации важны для 

интерпретации цветовых сигналов детьми. Для фестиваля «Синяя птица» 

необходимо учитывать символику цветов в детской культуре. Разработанные 

схемы на основе цветового круга Степанова способствуют созданию 

позитивного визуального образа, что усиливает эмоциональную связь с 

аудиторией и повышает привлекательность фестиваля для детей. 

Инструментарий прогнозирования включает сравнительный анализ 

аналогов и фокус-группы с целевой аудиторией. Сравнительный анализ 

помогает выявить успешные цветовые решения в детских медиапродуктах, а 

фокус-группы предоставляют обратную связь по новым палитрам. Такой подход 

обеспечивает комплексную оценку и повышает надежность результатов. 

Ожидается, что внедрение новых цветовых схем усилит узнаваемость 

бренда фестиваля «Синяя птица» через формирование устойчивых цветовых 

ассоциаций. Цвет в дизайне так же, как и форма, размер, технические параметры 
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изделия является одним из основных факторов, формирующих образ 

проектируемого изделия [6, c. 4]. Цветовые сочетания по кругу Степанова 

формируют запоминаемую визуальную идентичность фестиваля, укрепляя 

бренд и повышая его консистентность в медиапространстве. 

Предположительная цветовая палитра для фестиваля «Синяя птица», 

разработанная на основе цветового круга Степанова, включает следующие 

основные цвета. 

1. Красный – хроматический цвет, воспринимаемый человеческим глазом 

как наиболее длинноволновая часть видимого спектра, характеризующийся 

высокой яркостью и насыщенностью, активирующий психофизиологические 

реакции, привлекающие внимание (активность, энергия, страсть). 

1.1. Пунцово-абрикосовые – хроматическая группа цветов, лежащая в 

диапазоне между красным и желтым цветами, характеризующаяся средней-

высокой насыщенностью и относительно высокой яркостью, визуально 

объединяющая энергетику красного и мягкость желтого сегмента спектра. 

2. Желтый – хроматический цвет, отличающийся максимально световой 

эффективностью для человеческого зрения и воспринимаемый как символ света, 

тепла и когнитивной активности. 

2.1. Оливково-бирюзовые – смешанный цвета, формирующийся на 

пересечении оливковой и бирюзовой зон цветового круга, отличается умеренной 

насыщенностью, пониженной яркостью, демонстрируя баланс теплых и 

холодных компонентов в восприятии. 

3. Синий – хроматический цвет, представляющий коротковолновую часть 

видимого спектра, характеризующийся относительно низкой яркостью и 

высокой насыщенностью, ассоциирующийся с прохладой, стабильностью и 

пространственной глубиной. 

3.1. Карминно-аметистовые – сложные цвета, сочетающие интенсивный 

карминовый и аметистовый компоненты, характеризуется высокой 

насыщенностью и средней яркостью, представляя собой переходную зону между 
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красным и фиолетовым сегментами спектра с выраженным хроматическим 

напряжением. 

Эта цветовая палитра, основанная на цветовом круге Степанова, создает 

гармоничное оформление, укрепляющее связь с детской аудиторией фестиваля. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 3 – Гармонии родственных цветов 

В результате проделанной работы были сделаны следующие выводы: 

цветовой круг Степанова является важным инструментом для создания 

гармоничных решений в медиадизайне, что особенно актуально для 

телевизионного фестиваля «Синяя птица». Его использование способствует 

визуальной сбалансированности и символической насыщенности, подчеркивая 

ключевые ценности мероприятия. 

Анализ цветовой гаммы фестиваля выявил нарушения в гармонии 

цветовых сочетаний, что ослабляет передачу смыслов, таких как надежда и 

творчество, и негативно влияет на восприятие. 

Предложенные цветовые схемы на основе круга Степанова эффективно 

решают эти проблемы, усиливая эмоциональное воздействие и укрепляя 

идентичность фестиваля. Оценка решений показала их потенциал в повышении 

эстетической целостности графического комплекса, что может увеличить 

вовлеченность зрителей и культурную значимость «Синяя птица». 
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