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ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН КАК ИНСТРУМЕНТ ФОРМИРОВАНИЯ 
ВИЗУАЛЬНОЙ СРЕДЫ СОВРЕМЕННОГО ГОРОДА 

 

GRAPHIC DESIGN AS A TOOL FOR SHAPING THE VISUAL 

ENVIRONMENT OF A MODERN CITY 
 

Аннотация. Статья исследует роль графического дизайна как стратегического 
инструмента формирования уникальной и комфортной городской среды. Анализируется 
переход от фрагментарных решений к созданию целостной визуальной коммуникации через 
дизайн-код и айдентику. В работе перечислены ключевые принципы формирования 
визуальной среды города: целостность, системность, локальная идентичность, 
человекоориентированность и адаптивность. На основе сравнительного анализа 
международных и российских кейсов показано, как профессиональный, продуманный 
графический дизайн напрямую влияет на качество жизни: снижает визуальный шум, 
структурирует пространство, облегчает навигацию и подчеркивает уникальность города, 
делая его привлекательным для инвесторов и туристов. 

Ключевые слова: городской дизайн; бренд города; графический дизайн; городская 
айдентика; урбанистика; локальная индентичность. 

Abstract. The article explores the role of graphic design as a strategic tool for shaping a unique 

and comfortable urban environment. It analyzes the shift from fragmented solutions to creating 

holistic visual communication through design codes and identity. The paper outlines the key 

principles for creating a unique urban visual environment: integrity, consistency, local identity, 

human-centeredness, and adaptability. Based on a comparative analysis of international and Russian 

cases, it demonstrates how professional, well-considered graphic design directly impacts the quality 

of life: it reduces visual noise, structures space, facilitates navigation, and emphasizes the city's 

uniqueness, making it attractive to investors and tourists. 

Key words: urban design; city brand; graphic design; urban identity; urban studies; local 

identity. 
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В современном городе мы постоянно сталкиваемся с графическим 

дизайном: указатели, вывески, уличная навигация, цифровая реклама, дорожная 

и тротуарная маркировка, оформление транспорта и витрин. Роль графического 

дизайна выходит далеко за рамки поверхностных украшений, превращая его в 

незаменимый инструмент для формирования самой идентичности города. 

Единый стиль делает городскую среду интуитивно понятной и комфортной, 

подчеркивая при этом локальную идентичность места. 

Создание визуальной среды через дизайн – актуальная задача, отражающая 

стремление современных людей жить в функциональных и эстетически 

привлекательных городах. Неудачная визуальная среда (хаотичная и избыточная 

реклама, плохая типографика, нелогичное размещение указателей и т.д.) 

превращает город из пространства для жизни в агрессивное неуютное место, 

наполненное «информационным шумом». Такой визуальный беспорядок не 

просто портит облик улиц, он разрушает эмоциональную связь человека с 

городом, который перестает восприниматься как «свой», превращаясь в 

транзитную зону, которую хочется проскочить как можно быстрее. 

Целью данной статьи является анализ концептуальных подходов и 

практических инструментов графического дизайна, направленных на 

формирование целостной, уникальной и комфортной визуальной среды города, 

а также определение актуальных принципов создания городской айдентики. 

Для написания статьи были использованы аналитические, теоретические и 

эмпирические методы. Анализ теоретических работ зарубежных и 

отечественных авторов, а также изучение успешных международных кейсов 

позволяет оценить эффективность применения данных подходов при 

формировании устойчивой и человекоориентированной городской айдентики. 

Городская визуальная среда: структура и ключевые компоненты 

Городская визуальная среда представляет собой сложную систему, 

пронизывающую все уровни жизни мегаполиса и превращающую его 

графическое наполнение в единый информационный код. Она включает не 

только здания и ландшафт, но и элементы навигации, рекламу, освещение и 
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уличное искусство – все, что человек воспринимает через зрение в процессе 

перемещения по городу. Эта среда выступает ключевым каналом связи между 

городом и человеком, напрямую влияя на психологический комфорт жителей, 

легкость ориентирования в пространстве и формирование идентичности 

(бренда) территории. 

Изучение визуальной среды города велось по нескольким направлениям. 

Основоположником когнитивного подхода стал американский урбанист Кевин 

Линч, который в своей работе «Образ города» ввел понятие «читаемости» 

пространства [4, с. 16]. Он выделил пять ключевых элементов (пути, границы, 

районы, узлы и ориентиры), на основе которых люди формируют свои 

ментальные карты и воспринимают структуру города. К другим известным 

исследователям городской визуальной среды относятся Джейн Джекобс (Jane 

Jacobs), Ян Гейл (Jan Gehl), Гордон Каллен (Gordon Cullen), Кристиан Норберг-

Шульц (Christian Norberg-Schulz), Уильям Уайт (William H. Whyte). 

В отечественной науке значительный вклад внес Василий Филин, 

разработавший концепцию видеоэкологии. Он рассматривает визуальную среду 

как экологический фактор, влияющий на здоровье человека. Согласно его теории 

«агрессивные» поля (монотонные плоскости с повторяющимися элементами, 

характерные для типовой застройки) утомляют глаз и вызывают 

психологический дискомфорт, в то время как визуально насыщенная и 

детализированная среда (историческая архитектура, богатая графика) 

физиологически благоприятна для зрения [6]. 

Сегодня изучение визуальной среды перешло в практическую плоскость 

через разработку дизайн-кодов и концепций городского брендинга. Дизайн-код – 

это свод единых правил, требований и рекомендаций по проектированию и 

оформлению элементов городской среды, направленный на формирование 

гармоничного, безопасного и эстетически целостного облика города. Брендинг 

города направлен на повышение привлекательности места в качестве объекта для 

бизнес-инвестиций и привлечения талантов, улучшение его конкурентной 

позиции на туристическом рынке, укрепление идентификации жителей с местом 
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своего проживания и содействие общему экономическому и социальному 

развитию. Это метод, ориентированный на создание экономических 

возможностей, благоприятной среды для жизни и повышение качества жизни 

людей [8]. При этом дизайн-код выступает практическим инструментом 

реализации данной стратегии, упорядочивая визуальный хаос и создавая ту 

самую эстетически качественную среду, которая материализует бренд, делает 

его осязаемым и комфортным для каждого пользователя городского 

пространства. 

В основе системы визуальной среды современного города лежат 

архитектура и ландшафт – они служат базовым фоном и пространственной 

сценой для всех остальных элементов. На этот фундамент накладывается 

функциональный навигационный слой из указателей и карт, отвечающий за 

удобство перемещения. Следующий уровень формирует рекламно-

информационный поток: витрины, вывески и билборды, которые транслируют 

коммерческие и общественные сообщения. Художественную выразительность и 

уникальность пространству придают арт-объекты и уличная графика. Дополняет 

эту структуру высокотехнологичный цифровой слой из медиафасадов и 

интерактивных экранов, добавляющий пространству изменчивость и 

современный облик. 

Основные принципы создания визуальной среды города 

1. Принцип целостности. Все графические элементы (навигация, вывески, 

типографика, цветовые решения) должны проектироваться как части целостной 

системы, а не разрозненные объекты, созданные по отдельности. Единый стиль 

вывесок, фасадов и инфраструктуры помогает избежать «визуального 

загрязнения» города и облегчает навигацию [3, с. 215]. В качестве конкретного 

примера такого последовательного подхода можно привести Лондон, где была 

внедрена комплексная, унифицированная система пешеходной навигации, 

разработанная, чтобы помочь жителям и гостям города легко и уверенно 

перемещаться по столице пешком. Система городской навигации, получившая 

название Legible London («Читабельный Лондон»), базируется на единых 
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правилах оформления – все элементы имеют узнаваемый дизайн: темно-синий 

фон и контрастную желтую полосу наверху. Это обеспечивает мгновенную 

узнаваемость и доверие к информации, делает город интуитивно понятным и 

«гостеприимным» для туристов, снижая тревожность при перемещении. 

2. Принцип локальной идентичности. Любой город – нечто большее, чем 

просто его физические границы. У каждого населенного пункта есть свой 

характер, привычки и образ жизни, делающие его уникальным явлением 

культуры [1, с. 17]. Дизайн-решения должны учитывать и уважать историко-

культурный, архитектурный и ландшафтный контекст места. Чтобы подчеркнуть 

своеобразие города, повысить привлекательность в глазах местного населения и 

туристов, формируется его узнаваемая айдентика – система визуальных образов, 

которая отражает основные ценности, смыслы и атмосферу конкретного города. 

Размер, стиль, цветовая гамма и материалы графических элементов – 

благодаря всем этим элементам город обретает свое «лицо». В малых городах 

тщательная продуманность дизайн-кода важна особенно, так как он может 

помочь сохранить неповторимый характер этого места, предотвратить 

строительство эстетически непривлекательных зданий и сооружений, которые 

не вписываются в градостроительную композицию [7, с. 65]. 

3. Принцип человекоориентированности и инклюзивности. При 

формировании городской среды центральным ориентиром выступает человек с 

его повседневными потребностями и маршрутами передвижения. Проектные 

решения важно принимать с учетом особенностей различных групп 

пользователей – от постоянных жителей и туристов до детей, людей с 

ограниченной мобильностью и слабовидящих. Реализация принципов 

инклюзивного (универсального) дизайна направлена на создание равных 

возможностей для комфортного и самостоятельного взаимодействия с 

пространством для каждого, независимо от его физических возможностей или 

жизненных обстоятельств. Это предполагает интуитивно понятную навигацию, 

читаемые шрифты, достаточный контраст, адаптацию информации для 

слабовидящих. Цель городского дизайна – сделать среду удобной, безопасной и 
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доступной для всех. Например, системы навигации, такие как Legible London, 

используют не только текст, но и понятную иконографику и цветовое 

кодирование, что облегчает ориентацию независимо от языкового барьера. 

Графические дизайнеры в данном случае выступают в роли «переводчиков», 

создавая интуитивно понятный визуальный язык [9]. 

4. Принцип иерархии и системности визуальной информации. В 

применении элементов дизайна важна системность: они должны быть 

проявлены на всех платформах – от веб-сайтов и дорожных знаков до 

публикаций в соцсетях. Взаимодействие всех составляющих формирует 

целостный, гармоничный и узнаваемый облик города, который находит отклик у 

жителей города и способствует легкой ориентации в пространстве для туристов. 

Информация в городской среде должна быть структурирована по степени 

важности. Четкая иерархия в навигационных системах помогает быстро 

ориентироваться, выделяя основные элементы и скрывая второстепенные 

детали. Согласованная типографика, цветовые коды и композиция обеспечивают 

легкую читаемость и снижают когнитивную нагрузку. Особое значение имеет 

стандартизация масштабов: наиболее важные сведения (названия районов, 

транспортных узлов) должны доминировать визуально, в то время как локальные 

объекты (номера домов) считываются в непосредственной близости. 

Системность также подразумевает создание «визуальных констант» – 

повторяющихся графических паттернов, которые позволяют, к примеру, 

мгновенно отличить муниципальную информацию от коммерческой рекламы. 

5. Принцип адаптивности. Город – живая незамкнутая система, 

пребывающая в постоянном изменении, и его визуальная среда также должна 

быть рассчитана на развитие, обладать гибкостью для интеграции новых 

элементов без нарушения общей стилистики – это обеспечивает устойчивость и 

актуальность среды в долгосрочной перспективе. К примеру, во время 

праздничных мероприятий облик города обогащается тематическими 

баннерами, инсталляциями, иллюминацией, городской скульптурой, 

мультимедийными шоу и другими визуальными элементами, отражающими 
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характер события. Хотя эти объекты обычно устанавливаются на ограниченный 

срок, фестивальное и праздничное оформление также становятся неотъемлемой 

частью визуальной среды города. Оно возникает на стыке дисциплин, объединяя 

дизайнера, художника и их адресата в среде города [2, с. 547]. 

Мировая практика формирования городской визуальной среды 

Продуманные визуальные решения не только улучшают эстетику улиц, но 

и подчеркивают культурную идентичность территории. Особенно это видно на 

примере городов, развивающих собственный бренд и дизайн-код. Примером 

глубокой работы с территориальным брендингом служит современная айдентика 

Хельсинки, в которой ключевая роль отведена преемственности и 

переосмыслению традиционных городских символов. Официальный логотип 

города представляет собой его название, записанное специально разработанным 

для этого шрифтом (Grotesk Pro) и заключенное в рамку, контуры которой в 

точности повторяют узнаваемый силуэт исторического герба. Такое решение 

позволяет сохранить связь с прошлым, переводя классическую геральдику на 

язык современного минималистичного дизайна. Характерной особенностью 

гарнитуры являются мягкие волнообразные очертания букв, которые визуально 

рифмуются с линиями гербовой рамки. Благодаря этому графическому приему 

все элементы коммуникации – от официальных документов до навигационных 

панелей – выглядят как единая, органично выстроенная система, лишенная 

случайных деталей (рисунок 1). 

 
Рисунок 1 – Применение фирменного стиля Хельсинки в навигации. Источник: 

https://m.fotostrana.ru/public/post/233916/1698440675/?utm_medium=organic&utm_source=yand

exsmartcamera 

https://m.fotostrana.ru/public/post/233916/1698440675/?utm_medium=organic&utm_source=yandexsmartcamera
https://m.fotostrana.ru/public/post/233916/1698440675/?utm_medium=organic&utm_source=yandexsmartcamera
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Еще один удачный пример формирования визуальной среды с помощью 

графического дизайна – португальский город Порту. В основу его айдентики 

легла уникальная система пиктограмм, разработанная местной студией White 

Studio. Коллекция из более чем 70 минималистичных иконок в традиционном 

синем цвете охватывает все грани городской жизни: от великих исторических 

событий и знаковых архитектурных памятников до гастрономических привычек 

и народных праздников. В контексте современной урбанистики кейс Порту 

признан эталонным примером того, как графический дизайн способен 

структурировать хаос городской информации, превращая его в эстетичный и 

наполненный смыслами орнамент, который становится неотъемлемой частью 

повседневного опыта каждого прохожего. 

Подобный метод проектирования превращает айдентику из статичного 

логотипа в интерактивный инструмент формирования городской идентичности. 

Система отличается исключительной гибкостью: пиктограммы могут свободно 

объединяться в масштабные паттерны и «живые» сетки, которые адаптируются 

под любые городские задачи – от оформления сувенирной продукции до 

брендирования строительных площадок и элементов транспорта. Такая 

динамичная модульная структура позволяет визуальной среде развиваться 

вместе с ритмом жизни мегаполиса: город получил бесконечно обновляемый 

визуальный язык, который не теряет своей актуальности и наглядно повествует 

об истории места через современную графику (рисунок 2). 

 

Рисунок 2 – Бренд-айдентика города Порту. 
Источник:https://designculture.com.br/portoeponto/?utm_medium=organic&utm_source=yandexs

martcamera 

 

https://designculture.com.br/portoeponto/?utm_medium=organic&utm_source=yandexsmartcamera
https://designculture.com.br/portoeponto/?utm_medium=organic&utm_source=yandexsmartcamera
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В ряде европейских городов навигационные системы тесно интегрированы 

с общим дизайн-кодом, при этом физические элементы среды используются для 

зонирования и ориентации. В Берлине, например, для наземной навигации 

применяется контрастное мощение брусчаткой: специальные фактуры плитки 

обозначают велодорожки, отличаясь от тротуаров, что разделяет потоки 

движения и помогает ориентироваться интуитивно, без дополнительных знаков. 

В нидерландском Миддельбурге граница пешеходной зоны выделена цветом: 

центральные серые плитки переходят в оранжевые по краям улицы, четко 

разграничивая зоны для пешеходов и транспортных средств. 

В России практика системного внедрения дизайн-кодов также охватывает 

все больше городов: Нижний Новгород, Челябинск, Калининград и другие уже 

утвердили собственные регламенты оформления фасадов, вывесок и рекламных 

конструкций. Наиболее масштабным примером стала Москва, где в период с 

2011 по 2023 год была проведена комплексная работа по благоустройству более 

800 улиц. В основу этих преобразований легли единые стандарты освещения, 

озеленения и графического стиля навигации. Комплексная навигационная 

система, разработанная для Москвы, охватывает различные виды транспорта: 

метро, наземный и речной. На всех пересадочных узлах введены 

унифицированные указатели с двуязычным оформлением, а тексты набираются 

специальным шрифтом Moscow Sans, адаптированным для максимальной 

читаемости в городской среде. Современная навигация включает не только 

статические указатели, но и интеллектуальные цифровые стелы и табло. Такой 

подход формирует характерный «московский» стиль навигации, заметный как 

жителям, так и гостям столицы. 

Формирование узнаваемой айдентики города не ограничивается лишь 

работой профессиональных дизайнеров. Не менее важную роль играют 

творческие проекты, созданные в диалоге с современным искусством. Такой 

паблик-арт «…способствует формированию локальной идентичности, усиливает 

образность городской среды» [5, с. 23]. Примером такого синтеза, где в 

формирование городского имиджа включаются не только проектировщики, но и 
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художники, стала паблик-арт программа «ЧӦ» в Екатеринбурге. В рамках 

фестиваля современные авторы создают арт-объекты, опираясь на региональную 

специфику: историю Урала и характерные черты самого Екатеринбурга. Эти 

инсталляции располагаются в различных общественных местах, становясь 

частью городской среды. Привлечение художников, урбанистов, представителей 

властей и активных жителей к разработке проектов обеспечило высокую 

поддержку этой инициативы. 

Ключевыми факторами жизнеспособности и узнаваемости этих проектов 

остаются глубокая работа с локальным культурным кодом, 

человекоориентированность и следование единой концепции. Дизайн здесь – не 

просто украшение, а важный инструмент коммуникации, который формирует 

неповторимый облик города, делает его комфортным для жителей и туристов. 

Заключение 

Графический дизайн – мощный инструмент, способный превратить 

хаотичную городскую среду в организованное и эстетически привлекательное 

пространство. Эффективность формирования уникальной визуальной среды 

достигается не за счет отдельных ярких проектов, а благодаря системному и 

последовательному подходу. Важнейшими принципами являются целостность и 

выстроенная иерархия визуальной информации. Графические элементы 

различных типов рассматриваются как части единой системы, где 

согласованность между компонентами обеспечивает восприятие целостного 

пространства. Последовательное применение фирменных цветов, шрифтов, 

символов и графических приемов создает единый визуальный код, который 

имеет связь с историей и культурой города, формирует его устойчивый, 

запоминающийся образ для жителей и гостей. 

Принцип контекстуальности требует учета историко-культурного и 

архитектурного характера места при проектировании среды. Решения в области 

цветовой гаммы, типографики и оформления должны опираться на локальную 

идентичность, а не следовать универсальным шаблонам. Ключевым 

инструментом для упорядочивания среды является введение единого свода 
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правил оформления (дизайн-кода). Концепция дизайн-кода города нацелена на 

историко-культурные особенности территории: применение местных символов, 

традиционных мотивов и стилистических элементов укрепляет связь 

оформления с конкретной средой. Такая система, в которой единая навигация и 

согласованная типографика становятся неотъемлемой частью визуального языка 

города, выполняет не только декоративную, но и сущностную 

коммуникативную, ориентирующую и идентификационную функции, может 

стать стимулом экономического развития, привлечения туристов и инвесторов. 
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